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WSTEP

Na podstawie materiatow, zebranych w okresie od stycznia do wrzesnia 2017 r., a traktujgcych na temat
Polskiego Zwigzku Kajakowego oraz tematyki dotyczgcej kajakarstwa przygotowano raport
podsumowujgcy zebrane dane. Analizie poddano materiat pochodzgcy z monitoringu ponad 1100 tytutow
prasowych, 5 min zrédet internetowych, najwazniejszych mediéw spotecznosciowych oraz 100 stacii
radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: wydzwiek medialny (na
materiaty pozytywne, negatywne, neutralne), wielkos¢ (na artykut, notke, wzmianke), rodzaj medium (na
internet, prase, radio, telewizje) oraz profil medium. Zgromadzony materiat przeanalizowano za pomocag
technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikéw: wielko$ci, dotarcia
przekazu do odbiorcy, indeksu wydzwieku wizerunkowego oraz ekwiwalentu reklamowego. W celu

zilustrowania wielu zaleznosci pomiedzy wskaznikami zastosowano mapy benchmarkingowe.
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STRUKTURA RAPORTU

Analiza przekazu medialnego
ROZDZIAL 1. W tej czesci raportu zaprezentowana zostata medialnos¢ PZKaj oraz tematyki kajakarstwa.

Przekaz w podziale na PZKaj i kajakarstwo
ROZDZIAL 2. W tej czesci raportu zaprezentowano osobno najwazniejsze dane dla PZKaj oraz kajakarstwa.

Marka Lotto w przekazie medialnym

ROZDZIAL 2. W tej czesci raportu zaprezentowana zostata medialnos¢ marki Lotto, w przekazie medialnym
dotyczgcym PZKaj oraz kajakarstwa.
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METODOLOGIA BADANIA CZ.1

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegotowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

PROFIL MEDIUM

AVE

Analiza  dotyczy  materiatdbw  pochodzgcych
Z monitoringu prasy, internetu oraz stacji radiowych
i telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutow
prasowych, 5 min polskojezycznych portali
internetowych oraz 100 stacji radiowych i tele-
wizyjnych.

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajgca liczbe
potencjalnych kontaktow odbiorcéw z
przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na
podstawie sumy nakladéw pisma, w internecie
wyrazany jest przez sume liczby unikatowych
uzytkownikow danego portalu. Natomiast w radiu i
telewizji zasiegiem jest suma ogladalnosci bgdz
stuchalnosci danej stacji. Zasieg wyraza liczbe
potencjalnych kontaktéw z informacjg, a nie liczbe
0s0b, ktére mogty zetkng¢ sie z nig. Zasieg wyzszy
niz liczba mieszkancéw Polski oznacza, iz kazda
osoba mogta spotka¢ sie z dang informacja
kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okreslajacy liczbe pojedynczych numeréw
komputerow IP, albo tez najczesciej liczbe
pojedynczych programow cookie identyfikujgcych
uzytkownika korzystajgcego z danego serwisu
internetowego

Ze wzgledu na zakres tematyczny zgromadzone
zrodta informacji medialnych podzielono na pieé profili:
Media sportowe — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane ze sportem.
Mediami motoryzacyjnymi sg: ,Przeglgd Sportowy”,
www.sport.pl, TVP Sport itp.

Media specjalistyczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane z wybrang
dziedzing. Mediami specjalistycznymi sg: ,Personel i
Zarzgdzanie”, www.budownictwo.pl, TVP Kultura itp.
Media regionalne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne prowadzgce swojg dziatalnos¢ na
okreslonym terenie i skierowane do spotecznosci
lokalnych. Zwykle sg to media ogdlnoinformacyjne
zwigzane z konkretnym wojewédztwem. Mediami
regionalnymi sg: ,Nowosci”, www.lodz.naszemiasto.pl,
TVP Poznan itp.

Media ogoélnoinformacyjne — do tej kategorii nalezg
tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne o zasiegu ogolnopolskim, publikujgce
najwazniejsze wiadomosci z réznych dziedzin.
Mediami ogdlnoinformacyjnymi sg: ,Rzeczpospolita”,
www.wp.pl, Program Il Polskiego Radia itp.
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Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt.
AVE) — to wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w
ztotdwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji
danego przekazu na podstawie cennikow reklamowych medium,
powierzchni  publikacji, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume
srodkow finansowych, jakie trzeba bytoby wydac, gdyby dany
materiat byt reklama. W wycenie zweryfikowanej okresla sie cene
procentowego udziatu marki w przekazie. Wycena taka zostata
zastosowana w niniejszym raporcie.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w réznych mediach:
Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakg nalezatoby
zaptaci¢ za wykupienie powierzchni reklamowej, ktérg zajety
wszystkie zgromadzone materialy medialne. Szacunki s3g
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (prasa
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrédta oraz zsumowanej
powierzchni wszystkich publikacji prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w radiu i telewizji to suma, jakg
nalezatoby zaptaci¢ za wykupienie czasu reklamowego, ktory
zajatby wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki sg
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (stacja
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrdédfa oraz zsumowanego czasu
wszystkich materiatow medialnych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jaka nalezatoby
zapfaci¢ za reklame we wszystkich zgromadzonych zrédtach.
Szacunki sg dokonywane z uwzglednieniem aktualnego cennika
reklamowego kazdego zrédia.
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METODOLOGIA BADANIA CZ.2.

WYDZWIEK PUBLIKACJI MAPY BENCHMARKINGOWE

Wydzwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw Mapa benchmarkingowa jest narzedziem stuzgcym do poréwnania ze sobg marek, firm badz okreséw w
publikacji na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego rozwoju firmy. Przedstawia ona jednoczesnie dane dotyczace liczby publikacji na temat marki, ich zasieg (co
podmiotu. Stad podziat na wydzwieki: jest wyrazane przez sume nakfadéw) oraz wydzwiek. Niezbedny do dokonania takiej analizy jest indeks

wydzwieku wizerunkowego (Favorability), ktory jest Srednig wazong obliczang na podstawie liczby publikacji o

» pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptynaé¢ korzystnie i .
okreslonych wydzwiekach.

na obraz medialny podmiotu

* negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla
wizerunku analizowanego podmiotu i moze przyczynic¢ sie do 3,00
pogorszenia jego obrazu medialnego

* neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani 2,50
negatywnego wptywu na wizerunek marki lub informacje 5
pozytywne i negatywne zamieszczone w publikacji <
rownowazg sie. E 2,00 ol
S T
WIELKOSE PUBLIKACJI @ 150 Wielkose kull oznacza
A liczbe publikaciji
WielkoScig publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje E Podmiot 1
informacja o analizowanym podmiocie. Stgd podziat na: 1,00
« artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W
przypadku prasy i internetu okresla materiaty przekraczajgce 0.50
pot strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej lub
wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatow radiowo- 0,00
telewizyjnych artykuty odnoszg sie do informacji trwajgcych -5000 0 5000 10000 15000 20000
co najmniej 30 sekund.
* notke - informacja medialna $redniej wielkosci. W Wskaznik dotarcia
przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza pét v \
strony formatu A4; w przypadku informacji radiowych i
telewizyjnych sg to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.
Indeks  wydzwieku wskazuje na $redni Dotarcie publikacji to liczba potencjalnych
* wzmianke — jest to oznaczenie dla materiatow najkrotszych, wydzwiek publikacji. Im wyzsza warto$¢ tego kontaktow odbiorcow z przekazem.
czesto jedno- lub kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominajg wskaznika, tym korzystniejszych wydzwiek.

0 analizowanym podmiocie. W przypadku informacji
radiowych i telewizyjnych sg to materiaty trwajgce krécej niz
15 sekund.
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Rozdziat 1.

Analiza przekazu medialnego

W te] czesci raportu zaprezentowana zostata medialnos¢ PZKaj oraz tematyki

kajakarstwa.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

3 166 847 758 128 7 634 580 zi

Liczba publikaciji Dotarcie publikacji* AVE zweryfikowany*

*Dotarcie - zasieg informacji wyrazony w potencjalnej liczbie kontaktéw *AVE zweryfikowany — wartos¢ % udziatu informacji na temat
PZKaj i kajakarstwa w doniesieniach medialnych.
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PODSTAWOWE DANE LICZBOWE

Wskaznik dotarcia AVE

Liczba publikacji

Suma 847 758 128 7 634 580 zt
Negatywne 0 0 0z
Wydzwiek Neutralne 2706 641 726 641 3414 437 z
Pozytywne 460 206 031 487 4 220 143 z
Artykut 1385 471 412 166 5885 034 z
Wielkosc Notka 527 125 496 934 1294 789 zt
Wzmianka 1254 250 849 028 454 758 zt
Internet 2693 790 485 132 4 832 556 zt
Prasa 325 9837 790 2471 946 zt
Rodzaj medium
Radio 104 41 225 961 163 542 zt
Telewizja 44 6 209 245 166 536 zt
Ogolnopolskie 821 714 746 519 6 386 226 zt
Zasieg medium
Regionalne 2345 133 011 609 1 248 354 z
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LICZBA PUBLIKACJI W CZASIE W PODZIALE NA WYDZWIEK

Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy
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PRZEKAZ W PODZIALE NA MEDIUM, WYDZWIEK | WIELKOSC

Liczba publikacji wedlug rodzaju medium i wydzwieku Dotarcie publikacji wedtug rodzaju medium i wydzwieku
= Negatywne Neutralne Pozytywne Negatywne Neutralne Pozytywne
2500 - 700
c
Rel
= 600
2000 =
— © 500
]
WYDZWIEK < 1500 3 400
Q T
a >
© \C
S 1000 Ny 800
o ;]
5 = 200
500
100
0 0
Internet Prasa Radio Telewizja Internet Prasa Radio Telewizja
Liczba publikacji wedtug rodzaju medium i wielkosci Dotarcie publikacji wedtug rodzaju medium i wielkosci
m Artykut = Notka = Wzmianka BArtykut ENotka ©'Wzmianka
1400 - 500
c
© 450 e
1200 s
400
.= 1000 S 350
. - B e
WIELKOSC = 800 2 300
o °
2 x 250
S 600 N
2 8 200
L ]
= 400 s 150
100
200
50
0 - | — 0
Internet Prasa Radio Telewizja Internet Prasa Radio Telewizja

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw

10



MAPA BENCHMARKINGOWA - RODZAJ MEDIUM
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Wskaznik dotarcia

Wielkosé kuli
odzwierciedla

liczbe publikacii Dotarcie publikacii to liczba potencjalnych kontaktéw odbiorcow z przekazem.
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PRZEKAZ W PODZIALE NA PROFIL MEDIUM, WYDZWIEK | WIELKOSC

Liczba publikacji wedtug profilu medium i wydzwieku Dotarcie publikacji wedtug profilu medium i wydzwieku
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MAPA BENCHMARKINGOWA - PROFIL MEDIUM
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Indeks wydzwieku wskazuje na sredni wydzwiek
publikacji. Im wyzsza wartos¢ tego wskaznika, tym

korzystniejszych wydzwiek.

Wskaznik dotarcia

Wielkosé kuli
odzwierciedla

liczbe publikacii Dotarcie publikagcii to liczba potencjalnych kontaktéw odbiorcow z przekazem.
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewdédztwie. Im ciemniejszy kolor
wojewodztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych ukazato sie na jego obszarze.

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Mapa prezentuje liczbe potencjalnych kontaktow z informacjami zawartymi w mediach
regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej
potencjalnych kontaktéw odbiorcow mediow z przekazem.
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

WYDZWIEK PUBLIKACJI WIELKOSC PUBLIKACJI

ii

©® Negatywne ©® Artykut
© Neutralne ® Notka
© Pozytywne @ Wzmianka

Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikaciji regionalnych ukazato sig¢ na Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikaciji regionalnych ukazato sie na
jego obszarze. Kota prezentujg wydzwiek publikacji regionalnych w kazdym wojewddztwie. jego obszarze. Kota prezentujg wielkos$¢ publikacji regionalnych w kazdym wojewdédztwie.
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NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA | DZIENNIKARZE

www.sport.tvp.pl
www.polsatsport.pl
www.sport.onet.pl
www.sport.interia.pl
www.gazetawroclawska.pl
www.przegladsportowy.pl
www.polskieradio.pl
DZIENNIK POLSKI
www.poland.shafagna.com
www.radiopik.pl
www.wroclaw.pl
EXPRESS BYDGOSKI
www.7skynews.pl
www.polski-sport.pl
www.radiowroclaw.pl
www. prw.pl
www.tuwroclaw.com
www.najnowsze-wiadomosci.eu
WWW.QOrZow.com
www.polscywydarzenia.pl
GAZETA POMORSKA
www.pomorska.pl
GAZETA WROCLAWSKA
PRZEGLAD SPORTOWY
www.gawex.pl
www.bydgoszcz.naszemiasto.pl
www.zachod.pl
www.wroclaw.doba.pl
www.sportowy24.pl
www.mlodyelblag.pl
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TOP 30 najaktywniejszych mediow
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Zestawienie najaktywniejszych dziennikarzy (z imieniai nazwiska)

SZYMON BARABASZ (polski-sport.pl)
TOMASZ KALEMBA (sport.onet.pl)

JAKUB WOJCZYNSKI (przegladsportowy.pl)
MARCIN KAZMIERCZAK (gazetawroclawska.pl)
BARTOSZ TOMCZAK (radiowroclaw.pl)

RADOStAW PATRONIAK (gloswielkopolski.pl)

ARTUR BRZOZOWSKI (Gazeta Wyborcza-..

GRZEGORZ STAPINSKI (satinfo24.pl)
KAZIMIERZ FIUT (Gazeta Pomorska)

MACIEJ PETRUCZENKO (przegladsportowy.pl)
DAMIAN KLICHREDAKCJA (radiopik.pl)
HENRYK STOBIECKI (Nowiny Jeleniogorskie)
KARINA ZACHARA (calisia.pl)

JAROSEAW GARBACZ (echo24.tv)

ARTUR BOGACKI (Gazeta Krakowska..

MARTA MIKOLAJSKA (Express Bydgoski)
MAREK WECKWERTH (Gazeta Pomorska)
MICHAL. HAMBURGER (radiowroclaw.pl)
MARCIN MONGIALLO (sport.elblag.net)

DARIUSZ KUCZMERA (Polska-Dziennik t.édzki)
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EKWIWALENT REKLAMOWY

Ekwiwalent reklamowy wediug wydzwieku Ekwiwalent reklamowy wedlug mediéw i wydzwigku - najbardziej wartosciowe media

Suma AVE

4 500 000 zt 4220143 2 = Negatywne Neutralne Pozytywne
4 000 000 zt 0zt 500 000 zt 1 000 000 zt1 500 000 zt2 000 000 zt2 500 000 zt
3414 437 zt WWW.Sport.OI‘let.pl
3500 000 zt MEN'S HEALTH
3000 000 zt www.sport.interia.pl
www.przegladsportowy.pl
2500000 2t www.sport.tvp.pl
2000 000 zt www.rp.pl
www.rmf24.pl
1500 000 zt BE ACTIVE
1000 000 zt DZIENNIK POLSKI
PRZEGLAD SPORTOWY
500 000 2t GAZETA POMORSKA
0zt PRZEKROJ
Negatywne Neutralne Pozytywne SPORT
www.polsatsport.pl
Ekwiwalent reklamowy wedtug rodzaju medium SUPER EXPRESS
VIVA
9 000 000 zt
Polsat
8 000 000 zt 7634 580 zt Polskie Radio Program 3
www.sportowefakty.wp.pl
7 000 000 zt .
www.niezalezna.pl
6 000 000 zt GAZETA WYBORCZA
4832556 zt TVP Info
50000002t Radio TOK FM
4000 000 zt NATIONAL GEOGRAPHIC TRAVELER
www.facet.interia.pl
3000000 2471946 2t www.fakt.pl
2000 000 zt GALA
www.polskieradio.pl
1000 000 z¢ 163 542 zi 166 536 zt www.bialystok.wyborcza.pl
0z — GAZETA KRAKOWSKA
Internet Prasa Radio Telewizja Suma
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Rozdziat 2.

Przekaz w podziale na PZKaj | kajakarstwo

W tej czesci raportu zaprezentowano osobno najwazniejsze dane dla PZKaj oraz

kajakarstwa.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO
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Rozdziat 3.

Marka Lotto w przekazie medialnym

W tej czesci raportu zaprezentowana zostata medialnos¢ marki Lotto, w przekazie

medialnym dotyczgcym PZKaj oraz kajakarstwa.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU — marka LOTTO w doniesieniach medialnych

184 /7372192 211 143 zt

\.0!‘/02 Liczba publikacji Dotarcie publikacji* AVE zweryfikowany*
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potencjalnej liczbie kontaktéw logotypu LOTTO w doniesieniach medialnych na
temat PZKaj i kajakarstwa
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PODSTAWOWE DANE LICZBOWE

Wskaznik dotarcia AVE

Liczba publikacji

Suma 77 372192 211143 z4
Negatywne 0 0 0z
Wydzwiek Neutralne 20 10 312 454 6 964 zt
Pozytywne 164 67 059 738 204 179 zt
Artykut 175 76 019 254 209 222 z
Wielkosc Notka 9 1352 938 1921 z
Wzmianka 0 0 0zt
Internet 166 76 536 447 196 205 zt
Rodzaj medium Prasa 17 234 350 14 277 z
Telewizja 1 601 395 661 zt
Ogolnopolskie 79 69 253 173 177 941 zt
Zasieg medium
Regionalne 105 8 119 019 33202 z

Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

22



Medialnos¢ PZKaj i kajakarstwa | Raport medialny | styczen-wrzesien 2017

PODSUMOWANIE PRZEKAZU — marka LOTTO w doniesieniach medialnych
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EKWIWALENT REKLAMOWY

- wartos¢ doniesien medialnych na temat PZKaj oraz kajakarstwa, w ktérych

211 143 z}

jednoczesnie obecna byta marka Lotto

TOP 25 najdrozszych tytutow medialnych
0zt 5000 zt 10 000 zt 15000 zt 20 000 zt 25000 zt 30 000 zt 35000 zt 40 000 zt 45 000 zt 50 000 zt
45 200 zt

www.sport.tvp.pl
www.sport.onet.p! | 30 744 zt
www.rmf24.pl - I 27 200 zt
www.przegladsportowy.pl I 21 240 zt
www.rp.pl . 19 200 zt
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www.gorzow.wyborcza.pl
SPORT

www.fakt.pl
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7 DNI KALISZA
www.gazetakrakowska.pl
GAZETA WSPOLCZESNA
www.poranny.pl
www.dziennikpolski24.pl
www.pap.pl

NOWA TRYBUNA OPOLSKA
www.wspolczesna.pl
GAZETA LUBUSKA
www.lubuskie.naszemiasto.pl
TVP1

www.zis.krakow.pl
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