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WSTEP

Na podstawie materiatéw, zebranych w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2015 roku, a traktujgcych na
temat Polskiego Zwigzku Kajakowego oraz tematyki kajakarstwo opracowano raport podsumowujgcy
I systematyzujgcy pozyskane informacje. Analizie poddano materiat pochodzgcy z monitoringu ponad
1100 tytutow prasowych, 5 min polskojezycznych portali internetowych oraz 100 stacji radiowych
I telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: wydzwiek medialny (na materiaty
pozytywne, negatywne, neutralne), wielkos¢ (na artykut, notke, wzmianke), rodzaj medium (na internet,
prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na media specjalistyczne, regionalne, ogdélnoinformacyjne,
ekonomiczne, sportowe). Zgromadzony materiat przeanalizowano za pomocg technik stuzgcych badaniu
efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikéw: wielkoéci, dotarcia przekazu do odbiorcy,
indeksu wydzwieku wizerunkowego oraz ekwiwalentu reklamowego. W celu zilustrowania wielu

zaleznosci pomiedzy wskaznikami zastosowano mapy benchmarkingowe.

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow



Polski Zwigzek Kajakowy i tematyka kajakarstwa | I-XIl 2015

STRUKTURA RAPORTU

Analiza statystyczna

={OVADYA):N Ml Analizie poddano obraz medialny Polskiego Zwigzku Kajakowego oraz tematyki kajakarstwo.
Przedstawione zostaty najwazniejsze ilosciowe aspekty badania wraz z komentarzami.
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METODOLOGIA BADANIA CZ.1

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegotowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

PROFIL MEDIUM

AVE

Analiza  dotyczy  materiatdbw  pochodzgcych
Z monitoringu prasy, internetu oraz stacji radiowych
i telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutow
prasowych, 5 min polskojezycznych portali
internetowych oraz 100 stacji radiowych i tele-
wizyjnych.

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajgca liczbe
potencjalnych kontaktow odbiorcéw z
przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na
podstawie sumy nakladéw pisma, w internecie
wyrazany jest przez sume liczby unikatowych
uzytkownikow danego portalu. Natomiast w radiu i
telewizji zasiegiem jest suma ogladalnosci bgdz
stuchalnosci danej stacji. Zasieg wyraza liczbe
potencjalnych kontaktéw z informacjg, a nie liczbe
0s0b, ktére mogty zetkng¢ sie z nig. Zasieg wyzszy
niz liczba mieszkancéw Polski oznacza, iz kazda
osoba mogta spotka¢ sie z dang informacja
kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okreslajacy liczbe pojedynczych numeréw
komputerow IP, albo tez najczesciej liczbe
pojedynczych programow cookie identyfikujgcych
uzytkownika korzystajgcego z danego serwisu
internetowego

Ze wzgledu na zakres tematyczny zgromadzone
zrodta informacji medialnych podzielono na pieé profili:
Media sportowe — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane ze sportem.
Mediami motoryzacyjnymi sg: ,Przeglgd Sportowy”,
www.sport.pl, TVP Sport itp.

Media specjalistyczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane z wybrang
dziedzing. Mediami specjalistycznymi sg: ,Personel i
Zarzgdzanie”, www.budownictwo.pl, TVP Kultura itp.
Media regionalne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne prowadzgce swojg dziatalnos¢ na
okreslonym terenie i skierowane do spotecznosci
lokalnych. Zwykle sg to media ogdlnoinformacyjne
zwigzane z konkretnym wojewédztwem. Mediami
regionalnymi sg: ,Nowosci”, www.lodz.naszemiasto.pl,
TVP Poznan itp.

Media ogoélnoinformacyjne — do tej kategorii nalezg
tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne o zasiegu ogolnopolskim, publikujgce
najwazniejsze wiadomosci z réznych dziedzin.
Mediami ogdlnoinformacyjnymi sg: ,Rzeczpospolita”,
www.wp.pl, Program Il Polskiego Radia itp.
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Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt.
AVE) — to wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w
ztotdwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji
danego przekazu na podstawie cennikow reklamowych medium,
powierzchni  publikacji, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume
srodkow finansowych, jakie trzeba bytoby wydac, gdyby dany
materiat byt reklama.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w ré6znych mediach:
Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakg nalezatoby
zaptaci¢ za wykupienie powierzchni reklamowej, ktérg zajety
wszystkie zgromadzone materialy medialne. Szacunki s3g
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (prasa
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrédta oraz zsumowanej
powierzchni wszystkich publikacji prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w radiu i telewizji to suma, jakg
nalezatoby zaptaci¢ za wykupienie czasu reklamowego, ktory
zajatby wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki sg
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju medium (stacja
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrédfa oraz zsumowanego czasu
wszystkich materiatow medialnych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jaka nalezatoby
zapfaci¢ za reklame we wszystkich zgromadzonych zrédtach.
Szacunki sg dokonywane z uwzglednieniem aktualnego cennika
reklamowego kazdego zrddia, liczby odston, liczby unikatowych
uzytkownikow, aktywnosci na poszczegodlnych stronach, zdolnosci
portalu do generowania publikacji oraz charakterystycznych cech
branzy. Wskaznik okresla zaréwno wartos¢ informacji, jak i
serwisow internetowych.
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METODOLOGIA BADANIA CZ.2.

WYDZWIEK PUBLIKACJI MAPY BENCHMARKINGOWE

Wydzwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw Mapa benchmarkingowa jest narzedziem stuzgcym do poréwnania ze sobg marek, firm badz okreséw w
publikacji na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego rozwoju firmy. Przedstawia ona jednoczesnie dane dotyczace liczby publikacji na temat marki, ich zasieg (co
podmiotu. Stad podziat na wydzwieki: jest wyrazane przez sume nakfadéw) oraz wydzwiek. Niezbedny do dokonania takiej analizy jest indeks

wydzwieku wizerunkowego (Favorability), ktory jest Srednig wazong obliczang na podstawie liczby publikacji o

» pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptynaé¢ korzystnie i .
okreslonych wydzwiekach.

na obraz medialny podmiotu

* negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla
wizerunku analizowanego podmiotu i moze przyczynic¢ sie do 4,00
pogorszenia jego obrazu medialnego

* neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani 330
negatywnego wptywu na wizerunek marki lub informacje 5 3.00
pozytywne i negatywne zamieszczone w publikacji <
rownowazg sie. E 2,50
3, Podmiot 2 ) o
WIELKOSE PUBLIKACJI @ 200 Wielkose kull oznacza
A liczbe publikaciji
WielkoScig publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje E 1,50 Podmiott
informacja o analizowanym podmiocie. Stgd podziat na:
« artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W 100
przypadku prasy i internetu okresla materiaty przekraczajgce 0,50
pot strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej lub
wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatow radiowo- 0,00
telewizyjnych artykuty odnoszg sie do informacji trwajgcych -5000 0 5000 10000 15000 20000
co najmniej 30 sekund.
* notke - informacja medialna $redniej wielkosci. W Wskaznik dotarcia
przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza pét v \
strony formatu A4; w przypadku informacji radiowych i
telewizyjnych sg to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.
Indeks  wydzwieku wskazuje na $redni Dotarcie publikacji to liczba potencjalnych
* wzmianke — jest to oznaczenie dla materiatow najkrotszych, wydzwiek publikacji. Im wyzsza warto$¢ tego kontaktow odbiorcow z przekazem.
czesto jedno- lub kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominajg wskaznika, tym korzystniejszych wydzwiek.

0 analizowanym podmiocie. W przypadku informacji
radiowych i telewizyjnych sg to materiaty trwajgce krécej niz
15 sekund.
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Rozdziat 1.

Analiza statystyczna

Analizie poddano obraz medialny Polskiego Zwigzku Kajakowego oraz tematyki
kajakarstwo. Przedstawione zostaty najwazniejsze ilosciowe aspekty badania wraz z

komentarzami.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

5174 3 269 280 090 8 628 867 zi

Liczba publikaciji Dotarcie publikacji* AVE zweryfikowany*
*Dotarcie - zasieg informacji wyrazony w potencjalnej liczbie kontaktéw *AVE zweryfikowany — wartos¢ informacji o marce /
tematyce
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Im ciemniejszy kolor wojewédztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych
ukazato sie na jego obszarze.
Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw 7
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PODSTAWOWE DANE LICZBOWE

Liczba publikacji Wskaznik dotarcia AVE
Suma 3 269 280 090 8 628 867 zt
Negatywne 33 20 810 840 -22 665 zi
Wydzwiek Neutralne 3849 2 253 697 880 5158 491 zt
Pozytywne 1292 994 771 370 3493041 z
Artykut 1535 1 093 447 340 6 303 646 zt
Wielkosc Notka 1121 741 933 170 1599 164 zt
Wzmianka 2518 1 433 899 580 726 057 zt
Internet 3067 2 756 495 790 3445 745 zt
Prasa 1295 40 850 240 3411849 z
Rodzaj medium
Radio 441 370 940 060 372 480 zt
Telewizja 371 100 994 000 1398 793 zt
Ogolnopolskie 1684 2 805 713 430 5761 029 z
Zasieg medium
Regionalne 3490 463 566 660 2 867 838 zt

Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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ROZKLAD LICZBY ORAZ DOTARCIA PUBLIKACJI W CZASIE

Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy
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Mistrzostwa Swiata w Kajakarstwie.
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LICZBA PUBLIKACJI W CZASIE W PODZIALE NA WYDZWIEK

Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wydzwiek
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PRZEKAZ W PODZIALE NA MEDIUM, WYDZWIEK | WIELKOSC

Liczba publikacji wedtug rodzaju medium i wydzwieku Dotarcie publikacji wedtug rodzaju medium i wydzwieku
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MAPA BENCHMARKINGOWA - RODZAJ MEDIUM

Tematyka kajakarstwa najkorzystniej prezentowana

byta w eterze. Warto takze dodac¢, ze zasieg tych

doniesien byt wyzszy niz materiatéw telewizyjnych i

prasowych.
Najwiecej doniesien ukazato sie
w przestrzeni internetowej. Tematyka
zwigzana z kajakarstwem prezentowana
byta w nich neutralnie.

3,50
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2,50

2,00

1,50

Indeks wydzwieku

1,00

0,50

publikacji. Im wyzsza warto$¢ tego wskaznika, tym

Indeks wydzwieku wskazuje na sredni wydzwiek
korzystniejszych wydzwiek.

Miliony

Wskaznik dotarcia

Wielkosé kuli
odzwierciedla

liczbe publikacii Dotarcie publikacii to liczba potencjalnych kontaktéw odbiorcow z przekazem.
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PRZEKAZ W PODZIALE NA PROFIL MEDIUM, WYDZWIEK | WIELKOSC

Liczba publikacji wedtug profilu medium i wydzwieku Dotarcie publikacji wedtug profilu medium i wydzwigku
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MAPA BENCHMARKINGOWA - PROFIL MEDIUM

Najwiecej doniesien o PZKaj i Pod wzgledem wizerunkowym Polski Zwigzek Kajakowy
kajakarstwa ukazato sie na tamach wypadt najkorzystniej w mediach ogdlnoinformacyjnych
mediéw o regionalnym profilu. oraz tych o sportowym profilu. Warto takze dodac¢, ze

mimo iz doniesien w tego typu mediach nie byto najwiecej
to jednak wiasnie one miaty najwieksze mozliwe dotarcie

do odbiorcy.
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MEDIA WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

DZIENNIK POLSKI
www.eurosport.onet.pl
EXPRESS BYDGOSKI

TVP3 Poznan
www.sport.pl

PRZEGLAD SPORTOWY
Polskie Radio Program 1
GAZETA OLSZTYNSKA
GAZETA LUBUSKA
GAZETA POMORSKA
www.wiadomosci.gazeta.pl
POLSKA - GLOS WIELKOPOLSKI
www.gloswielkopolski.pl
www.polskatimes.pl
www.przegladsportowy.pl
www.sportl.pl

Polskie Radio Katowice
www.polskieradio.pl
www.wyborcza.pl

TVP3 Bydgoszcz
GAZETA WSPOLCZESNA
Polskie Radio Program 4
www.expressilustrowany.pl
DZIENNIK ELBLASKI

www.sport.interia.pl

Najaktywniejsze media - liczba publikacji
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Z przeprowadzonej analizy wynika, ze
najwiecej publikacji informujgcych o Polskim
Zwigzku Kajakowym oraz kajakarstwie
ukazato sie na famach regionalnej gazety
,Dziennik Polski” — w sumie 122 materiaty. Na
drugiej pozycji pod wzgledem najwiekszej
aktywnosci znalazt sie portal internetowy
eurosport.onet.pl — 96 doniesien, a pierwszg
trojke zamyka dziennik regionalny ukazujgcy
sie w wojewoddztwie kujawsko-pomorskim:
»Express Bydgoski” — 82 materiaty. Badanie
wykazato, ze najaktywniejszym kanatem

telewizyjnym  byta TVP3 Poznan, a

najaktywniejszg stacjg radiowg Program

Pierwszy Polskiego Radia — 69 newsow.
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WYDZWIEK PUBLIKACJI NAJAKTYWNEIJSZYCH MEDIOW

Medium Negatywne NauirElhe Pozytywne SIrma Udgziat publikacji w najaktywniejszych mediach w podziale na wydzwiek
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WYDZWIEK PUBLIKACJI NAJAKTYWNIEJSZYCH DZIENNIKARZY

Stawomir Kabat, publikujgcy swoje teksty na
tamach dziennika ,Express Bydgoski” okazat
sie najaktywniejszym dziennikarzem. W sumie
opublikowat on 42 materiaty, z czego 7
prezentowato tematyke kajakarstwa i Polski
Zwigzek Kajakowy w pozytywnym Swietle.
Drugim  najaktywniejszym  dziennikarzem
okazal sie Kazimierz Fiut — autor publikuje
swoje teksty na tamach ,Gazety Pomorskiej”.
Analiza wykazata, ze na przestrzeni 2015 roku
ukazaty sie 33 teksty jego autorstwa. Pierwszg
trojke najaktywniejszych dziennikarzy zamyka
Lech Janka 2z ,Gazety Olsztynskiej”.
Dziennikarz ten opublikowat w sumie 26
tekstow — réwno polowa 2z nich miata

pozytywny wydzwiek medialny.

Autor i miejsca jego najwiekszej aktywnosci Negatywne Neutralne Pozytywne Suma
SLAWOMIR KABAT (Express Bydgoski) 0 _ - 42
KAZIMIERZ FIUT (Gazeta Pomorska) 0 - _ 33
LECH JANKA (Gazeta Olsztynska) 0 - 13 _ 26
JAKUB SULISZ (satkurier.pl) 0 - 0 22
RADOSLAW PATRONIAK (Polska-Gtos Wielkopolski) 0 - 13 - 20
MARIUSZ KLIMASZEWSKI (Gazeta Wspotczesna) 0 - _ 18
DARIUSZ KUCZMERA (Polska-Dziennik Lodzki) 0 _ . 1 17
ARTUR BOGACKI (Dziennik Polski) 0 - _ 15
ALAN ROGALSKI (Gazeta Lubuska) 0 - _ 15
MARCIN PACZKOWSKI (Dzieh Wolsztynski) 0 - - 13
BARTOSZ GEBICZ (Przeglad Sportowy) 0 - 7 - 11
MARCIN SABAT (Nowa Trybuna Opolska) 0 _ 0 10
MAGDALENA ZIMNA (Gazeta Pomorska) 0 - - 9
WIESLAW SZMAGAJ (Tygodnik Pilski) 0 - - 1 9
JACEK ZUKOWSKI (Dziennik Polski) 0 - _ 8
TOMASZ PIEKARSKI (bialystok.sport.pl) 0 - _ 8
ADAM MUSKO (bialystok.s port.pl) 0 - - 8
DANIEL WEIMER (Gazeta Krakow ska Now osadecka) - 4 _ 8
DAWID LIS (Gazeta Lubuska) 0 - - 1 7
WOJCIECH KOERBER (gazetawroclaw ska.pl) 0 - - 1 6

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

LICZBA PUBLIKACJI

DOTARCIE PUBLIKACJI

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewodztwie. Im ciemniejszy kolor
wojewodztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych ukazato sie na jego obszarze.

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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Mapa prezentuje liczbe potencjalnych kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach
regionalnych w kazdym wojewodztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej
potencjalnych kontaktéw odbiorcow mediow z przekazem.
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

WYDZWIEK PUBLIKACJI WIELKOSC PUBLIKACJI

® Negatywne ® Artykut
Neutralne © Notka
Pozytywne Wzmianka

Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych ukazato sie na Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych ukazato sie na
jego obszarze. Kota prezentujg wydzwiek publikacji regionalnych w kazdym wojewddztwie. jego obszarze. Kota prezentujg wielkos¢ publikacji regionalnych w kazdym wojewodztwie.
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

Wojew 6dztwo
WIEL KOPOL SKIE
MALOPOLSKIE
KUJAWSKO - POMORSKIE
WARMINSKO - MAZURSKIE
DOLNOSLASKIE
PODLASKIE
SLASKIE
L UBUSKIE
POMORSKIE
LODZKIE
MAZOWIECKIE
ZACHODNIOPOMORSKIE

OPOLSKIE
PODKARPACKIE

LUBEL SKIE

SWIETOKRZYSKIE
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Ponizej znajdujg sie najaktywniejsze

i wojewodztwach, ktére zgromadzity najwiekszg liczbe publikacii i

na temat Polskiego Zwigzku Kajakowego.

Medium Neg
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EKWIWALENT REKLAMOWY

Ekwiwalent reklamowy wedtug wydzwieku
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Przeprowadzona analiza wykazata, ze wartos¢ wszystkich doniesien
medialnych, ktére informowaty o Polskim Zwigzku Kajakowym oraz
ogolnie o kajakarstwie osiggneta wartos¢ 8 min 628 tys. 867 zt. Wycena ta
powstata w wyniku oszacowaniu udziatu procentowego analizowanego

podmiotu i tematyki w badanych publikacjach medialnych.

Z analizy wynika, ze najwyzszg warto$¢ finansowg wygenerowaty publikacje,
ktére miaty neutralny wydzwiek medialny, a ich warto$¢ to 5 min 158 tys.
491 zk. Materiaty, ktére miaty najwiekszy wptyw na wizerunek medialny PZKaj
oraz samej tematyki kajakarstwa, czyli doniesienia pozytywne, wygenerowaty
AVE w wysokos$ci 3 min 493 tys. 41 zt.

Warto takze zwrdci¢ uwage na warto$¢ przekazu biorgc pod uwage rodzaj
medium. Najwyzszg wartos¢ ekwiwalentu reklamowego wygenerowaty
publikacje, ktdre ukazaty sie w przestrzeni internetowej a ich wartos¢ to 3 min
445 ty. 745 zt. Interesujgca sytuacja zaszta na tamach prasy. Materiatéw tych
byto zdecydowanie mniej niz publikacji internetowych, jednak ich wartos¢ jest
bardzo wysoka - 3 min 411 tys. 849 zl, co wskazuje, ze przekaz ten byt
niezwykle wartosciowy dla kajakarstwa i PZKaj. Znaczny udziat w ogodlnej
sumie ekwiwalentu reklamowego majg takze relacje telewizyjne dotyczace

kajakarstwa, ich warto$¢ AVE to 1 miIn 398 tys. 793 zt.
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EKWIWALENT REKLAMOWY WEDt.UG MEDIOW

Ekwiwalent reklamowy wedlug mediéw - najbardziej wartosciowe tytuly
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Najwyzszg wartos¢ medialng miaty publikacje, ktére
ukazaty sie na famach ,Przegladu Sportowego”.
Dziennik ten, na przestrzeni 2015 roku, 74 razy
informowat o kajakarstwie. Przeprowadzona analiza
wykazata, ze ich warto$¢ wyniosta w sumie 772 tys.
29 zt. Drugi pod wzgledem aktywnosci medialnej
tytut — eurosport.onet.pl takze znalazt sie na drugiej
pozycji pod wzgledem wartosci AVE doniesien,
ktére opublikowat, ich wartos¢ to 648 tys.139 zi.
.Dziennik Polski’, ktéry w 2015 roku najczesciej
informowat o kajakarstwie zamyka pierwszg tréjke

najdrozszych tytutdw z wynikiem — 345 tys. 561 zt.

Najdrozszg stacjg telewizyjng okazat sie Eurosport

— warto$¢ doniesien rowna 318 tys. 600 zt.
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